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Nie chodzi o wynalazki, a na pewno nie tylko o nie. Innowacyjność to przede wszystkim za-
stosowanie pomysłu w praktyce, by przyniósł realny zysk firmie, wynalazcy, całej gospodarce.

Samo powstanie pomysłu, nawet najbardziej genialnego, nie przesądza o jego sukcesie - trzeba
wdrożyć produkcję, uruchomić dystrybucję i marketing. Wdrożenie innowacji to często kosztowniej-
szy proces niż etap prac badawczo-rozwojowych.

Z tego punktu widzenia zmiana sposobu dystrybucji środków z UE (mają trafiać na B+R za pośred-
nictwem biznesu) jest oceniana pozytywnie, może bowiem skrócić drogę od pomysłu do przemysłu.
Pozwoli też zwiększyć prywatne wydatki na badania i rozwój, co wciąż jest słabością Polski.

W debacie sporo miejsca poświęcono problemowi współpracy między biznesem a nauką. To wa-
ru.nek konieczny (chociaż nie jedyny) zwiększenia poziomu innowacyjności, zarówno w skali mikro
- Jednej firmy, jak i makro - całej gospodarki. _ (AS)
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